= Vanda

Svar pa Janne Hartikainens och 17 andra ledamoters motion om att fornya Vanda stads
logo och grafiska uttryck

VD/6477/00.02.00.03/2024
PT/MK/MT/SS

Janne Hartikainen och 17 andra ledamoéter [amnade in foljande fullmaktigemotion i enlighet med
fullmaktiges arbetsordning:

”Vanda stads vapen med den traditionsenliga fiskfenan godkadndes och infordes ar 1951, for 73 ar sedan,
da Vanda annu var kant som Helsinge kommun. Vapnet lyfter pa ett vackert satt fram Vandas basta och
mest identifierbara sidor — naturnarheten, livskraften och den traditionsrika laxalven.

Vanda stads nuvarande logotyp togs i bruk 2015. Jag anser att logotypen, som till och med har beskrivits
som isbitsliknande, ar misslyckad och att den inte beskriver Vanda stad pa nagot som helst relevant satt.

En stads logotyp ar en vasentlig del av stadens image. Lyckad kommunikation 6kar i basta fall en stads
attraktionskraft och skapar identitet. Fiskfenan ar en symbol som star Vandaborna nara och som manga
har varma minnen av. Darfor bor den nya logon utvecklas utifran det legendariska vapnet. Det ar ocksa
svart att forestalla sig en lampligare och mer symbolisk tidpunkt for att inleda reformen an Vandas 50-
arsjubileum.

Det grafiska uttrycket ar vasentligt ocksa for att det for de flesta stadsbor ar den viktigaste kontaktytan
till stadens varumaérke. Aven om staden star infér en rad utmaningar anser jag att det till stor del handlar
om ett imageproblem. Jag tror att fornyandet av det grafiska uttrycket ar en viktig del av den fornyade
imagens varumarkeskommunikation.

Vi som undertecknat motionen foreslar att staden inleder en utredning av mojligheterna och
kostnaderna for att férnya stadens logo och grafiska uttryck.”

Stadsfullmaktige 16.9.2024§ 13

Beslut:
Stadsfullmaktige beslutade att ta upp drendet till behandling och sdanda fullmaktigemotionen till
stadsstyrelsen for beredning.

Verksamhetsomradet for koncernledning och livskraft konstaterar foljande i sitt svar:

Vanda stad fornyade sitt varumarke 2015. | samband med fornyelsen infordes vid sidan av det officiella
vapnet en symbol for stadsmarknadsféring som anvands i stadens marknadsféring och dagliga
kommunikation. Symbolen utformades for att representera stadens varumaérke och attraktionskraft och
den kan anvandas pa ett friare och bredare satt an ett officiellt vapen.
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Det officiella vapnet ar en heraldiskt definierad symbol som representerar stadens historiska och
officiella identitet. Anvandningen av vapen regleras noggrant och begransas i allmanhet till officiella och
vardiga representativa d&ndamal, sasom officiella handlingar, diplom och hogtidliga sammankomster.

Vid fornyelsen 2015 uppdaterades hela varumarket, allt fran kommunikationen, den visuella karaktédren
och symbolen. Fornyelsen planerades att fungera pa ett dvergripande satt och till att leva i tiden
utgaende fran den nya symbolen for marknadsféring. | fornyelsen beaktades ocksa anvandningen av
vapnet, och den visuella identiteten byggdes upp for att kombinera bada till en del av varumarket. Det
skapades ocksa med tanke pa stadens utveckling och mojligheten att planera undervarumarken for
kommunorganisationens olika funktioner.

Vandas varumarke uppnar tio ars alder 2025. En stads varumarke kan ha mycket varierande livslangd
beroende pa stadens strategiska mal, forandringarna i omvarlden och hur varumérket tas emot. |
allménhet kan en stad ha samma varumarke i flera ar, men det kan hdnda att det uppdateras eller
fornyas med ungefar 5-10 ars mellanrum.

Varumarkesférnyelsen 2015 och den nya symbolen for marknadsféring vackte stark offentlig debatt och
kritik. Nu har symbolen funnit sin plats och en konsekvent anvdandning av den har etablerats inom
kommunorganisationen. Vanda har utvecklats pa tio ar och staden har blivit mer igenkannlig. Ocksa
befolkningsstrukturen har férandrats, och en stor del av Vandaborna &ar under 40 ar. Vanda ar en stad
som vaxer och utvecklas, och mycket arbete har gjorts for att géra staden igenkannlig. Symbolen for
marknadsforing dr en central del av varumarket och en férnyelse av den kan foérsamra igenkannligheten
och varumarkets konsekvens.

Vandas vapen och laxstjart symboliserar Vanda som stad och stadens historia. Symbolen for
marknadsforing symboliserar Vanda som boningsort, turistmal och stad for foretagande. Den
symboliserar ocksa Vanda som en del av varlden och internationalismen, som en flygplatsstad. En
fornyelse av logotypen kan forsamra Vandas anseende och igenkannlighet. | stallet for en férnyelse av
logotypen ar det i framtiden bra att 6vervédga en 6vergripande varumarkesférnyelse med 5-10 ars
mellanrum. En 6vergripande varumarkesférnyelse ar oundviklig i framtiden, men det I6nar sig inte att
fornya en enskild logotyp.

En fornyelse av logotypen kan ge upphov till motstand och negativa reaktioner fran invanare och
intressenter, sarskilt nar den nuvarande logon har anvants under en relativt kort tid. En
varumarkesfornyelse ar ett arbete pa lang sikt, och en logo som byts ut ofta kan ge ett instabilt eller
inkonsekvent intryck, vilket kan forsvaga fortroendet for kommunen. En etablerad logo signalerar
stabilitet och tillforlitlighet, vilket Vanda efterstravar.

For narvarande pagar stora dandrings- och tillvaxtprojekt i Vanda, vilket innebar att en fornyelse av
varumarket eller av en enskild logotyp kunde vara skadlig i det har skedet av stadens utveckling. Det tar
tid att bygga ett varuméarke. Vanda haller pa att bli Finlands fjarde sparvagnsstad och stadens
spetsprojekt — sparvagnen, kompetenscampuset, Hanabole trask och Myrbacka stadskulturhus —
befinner sig for narvarande antingen i ett utvecklings- eller byggnadsskede. Det ar bra att en
overgripande varumarkesfornyelse infaller vid en tidpunkt da den allmanna uppfattningen om Vanda
som en vaxande stad har etablerat sig.

Ar 2025 kommer Vandas varumarke att underhallas. P3 tio &r har Vanda utvecklats och vuxit som stad.
Varumarkeskommunikationen, forestallningen om Vanda och de visuella behoven har utvecklats, ocksa
hansyn till tillgdnglighet har omvandlat varumarket. Vid underhallet fokuserar man sig pa den nuvarande
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uppfattningen om Vanda och férnyar budskapen sa att de motsvarar Vanda av idag och det som vi
efterstravar. Ocksa varumarkets visuella faktorer och grafiska utseende granskas. | samband med detta
skapas dessutom varumarkes- och imagefaktorer for den blivande sparvagnsstaden. Avsikten &r inte att
fornya stadens logotyp i detta sammanhang. For underhall av varumarket har det i ar budgeterats 50
000 euro.

Om det i samband med underhallet ocksa gors en férnyelse av logotypen vore det bra att gora en
overgripande varumarkesfornyelse och vid sidan av logotypen beakta hur det visuella varumarket
fungerar som en helhet. Da skulle kostnaderna 6verstiga den planerade budgeten. Att andra enbart
logotypen for alla befintliga material skulle ocksa leda till 6kade kostnader. Budgeten for en
overgripande varumarkesfornyelse berdknas uppga till minst 100 000 euro eller mer, till och med flera
hundra tusen euro. Vid fornyelsen skulle man beakta alla elektroniska system, kanaler och material for
kommunikation och marknadsféring, planeringsunderlag och varumarkeselement samt den
arbetsmangd som fornyelsen skulle krava.

Stadsstyrelsen 24.2.2025 § 20

Stadsdirektorens forslag:
Stadsstyrelsen beslutar att

a) ge Janne Hartikainen och de 17 andra ledamoter som undertecknat motionen
stadsstyrelsens svar i enlighet med verksamhetsomradets forslag, och

b) foresla for stadsfullmaktige att stadsstyrelsens svar antecknas for kannedom.

Beslut:

Forslaget godkandes.

Stadsfullmaktige 24.3.2025 § 11

Stadsstyrelsens forslag:
Stadsstyrelsens svar antecknas for kinnedom.

Beslut:
Forslaget godkandes.

Bilaga:

- Janne Hartikainens och 17 andra ledamoters undertecknade motion om att férnya Vanda
stads logo och grafiska uttryck

Anvisningar for sokande av andring: 2.1. Besvarsforbud

Narmare information:
Mari Kalmari, informationsdirektor
etunimi.sukuni@vantaa.fi



