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Loppuunmyyty Tikkurila Festivaali nousi yhdeksi Suomen suosituimmaksi
musiikkitapahtumaksi rikkoen omia ennityksidan.

Tikkurila Festivaali vuosimallia 2019 oli suurmenestys: tapahtuma kasvoi ensimmiiisti kertaa kolmipiiviiseksi ja se rikkoi jilleen
oman yleiséennityksensi 35 000 juhlijalla Vantaan Hiekkaharjussa tapahtumalauantain ollessa loppuunmyyty. Tikkurila Festivaalin
menestys ja suosio Suomen suurimpien tapahtumien joukossa nosti festivaalin ehdokkaaksi musiikkialan arvostetun Industry
Awards-palkinnon kategoriassa "vuoden festivaali”.

Vuonna 2019 tapahtumapéivien tunnelmasta olivat vastaamassa muun muassa:

Torstain artisteina juhlakansaa tanssittivat Kaija Koo, Eppu Normaali, Antti Ketonen, Olavi Uusivirta, Lauri Tahki, SANNI seka
paluun festivaalilavoille tehnyt Bomfunk Mc’s

Perjantaina tunnelmasta vastasivat Vesta, Pikku G, Reino Nordin, Ellinoora, Nelja Ruusua, Popeda, Pyhimys ja JVG

Lauantaina tunnelmasta vastasivat Happoradio, Gasellit, Evelina, Elastinen, Anssi Kela, Tuure Kilpeldinen& Kaihon Karavaani, Juha
Tapio , Ville Valo & Agents seki jo perinteiseksi Tikkurila Festivaalin sinetéiviksi yhtyeeksi muodostunut Apulanta

Tapahtuman lisitiedot ja fiilikset 16ytyvit festivaalin kotisivuilta www.tikkurilafestivaali.fi.

Puhtaasti kotimainen, puhtaasti erilainen on Ekokompassi —tapahtuma.
Puhtaasti kotimainen —teeman voi yhdistidd myéds tapahtuman tavoitteisiin tukea kestivai kehitystd ja ymparistoa sadstavia toimia.

Festivaalialueen sijainti Hiekkaharjun ja Tikkurilan rautatieasemien vilittémissi liheisyydessi mahdollistaa yleison saapumisen
julkisilla kulkuneuvoilla vaivattomasti: Helsingin rautatieasemalta siirtyy nopeimmillaan alle puolessa tunnissa pailavan edustalle.
Myés festivaalin sihkésuunnitelmissa huomioidaan uusiutuvat energialihteet.

Tapahtuma on kulkenut maan etulinjassa festivaalien vihreimmin sihkénkulutuksen puolesta ja olikin ensimmainen kokonaan
tuulivoimalla toteutettu festivaali Suomessa. Tand vuonna koko sihkénkulutus toteutettiin padsdintdisesti ilmasto- ja muulla
ekosahkolla yhteistydssd Vantaan Energian kanssa.
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OSAPUOLET:

Nelonen Media Live Oy
Y-tunnus: 2895230-2
Toéolonlahdenkatu 2

00089 Helsinki

Yhteyshenkilo: Riikka Fagerholm

Vantaan Kaupunki

Asematie 7

01300 Vantaa

Yhteyshenkils: Annukka Larkio

Vantaan Kaupunki markkinointitukihakemus

Hakija: Tikkurila Festivaali / Nelonen Media Live Oy
Saatu markkinointituki: 25 000 €
Tapahtuma: Tikkurila Festivaali 11.- 13.7.2019

Haimme vuoden 2019 Vantaan markkinointitukea, perustuen Vantaalla jirjestettivin suuren kulttuuritilaisuuden yhteydessa
tapahtuvaan Vantaan kaupungin nikyvyyden vahvistamiseen ja markkinointiin.

Tikkurila Festivaali edistad toiminnallaan erittdin vahvasti Vantaan tunnettavuutta kulttuurikaupunkina ja kayttas
tapahtumamarkkinoinnissaan soveltuvin osin Vantaan virallisen brandin mukaista ulkoasua.

Vastuullisuus:
Tikkurila Festivaali on Ekokompassi —tapahtuma.
Vastuullisuus ja ekologisuus — arvot tuotannossa -> Vantaan kaupunki paiyhteistyskumppanina

- Viestinnissa tuodaan esille nama kulmat, joihin Vantaan Kaupunki liittyy seki tavoite- ettd tunnetasolla (some,
yhteistyokumppanien viestinti jne.)

Vastuu ympiristdsta ulottuu myds Tikkurila Festivaalin tuotantoon — haluamme jérjestelyillimme taata siistin ympariston alueen
asukkaille alueen kiyttdmme jilkeen.

Yhteenveto:
Tikkurila Festivaali on yksi Suomen eniten mediahuomiota saava ja ansaitseva suurtapahtuma.

Tikkurila Festivaalin mediapanostuksen kokonaisarvo ostetussa mediassa oli 250.000 € kaudelle 2019. Luku ei sisilld ansaitun
median arvoa (Tikkurila Festivaalista tehdyt artikkelit, somekiinnostus ja -postaukset yms.) joka korottaa Vantaan kaupungin
panostuksestaan saamaa hydtya entisestiian. Kyseinen summa ja arvo on milld tahansa mittarilla erittdin suuri, arvokas ja mittava.

Vantaan Kaupunki myénsi Tikkurila Festivaalille markkinointitukea 25.000 € kaudelle 2019.

Tikkurila Festivaalin markkinointi ja ansaittu media oli niin massiivista, etti Vantaan Kaupungille markkinointituki oli todella
tuottava. Se toi panostukset takaisin vdhintaan monikymmenkertaisesti. Titen voimme todeta, ettd Vantaan Kaupungin saama ROI
(Return On Investment) markkinointituesta on hyva.

Tikkurila Festivaali nostaa Vantaan kaupungin imagoa ja suuren yleisén kuvaa kaupungista laadukkaiden tapahtumien kotina.
Tapahtuman laadukkaat ja turvalliset jarjestelyt luovat positiivista huomiota ja lehtikirjoituksia tapahtumaan liittyen.

Vantaan Kaupungin vahimmiistavoitteet tuen saamiselle ovat ylittyneet erittdin laajasti ja moninkertaisesti. Tikkurila Festivaali on
toimittanut pyydetyt asiat ja tehnyt niiden lisdksi Vantaan kaupungin eteen lukuisia muita positiivisia asioita.
Alla on kirjattuna tiivistetysti erilaiset toimenpiteet, fiilikset ja tulokset ennen tapahtumaa, sen aikana ja sen jalkeen.
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Mainonta ennen tapahtumaa:

Tikkurila Festivaali oli nikyvasti esilla muun muassa Sanoman ja Nelonen Median kanavilla ja medioissa.

Tama tarkoitti vahvaa kansallista kuuluvuutta, tapahtumanikyvyytti ja sisillollisia puheenaiheita radiokanavilla. Varsinkin Radio
Suomipopilla kuulijat, eli koko Suomen kansa, eivit voineet vilttya tiedolta, ettd Vantaalla jarjestetdan vuosittain Tikkurila
Festivaali niminen musiikkitapahtuma. Pelkistdan Suomipopin sosiaalisen median kautta tavoitettiin yli miljoona ihmista.

Uskomme edelleen, ettd Tikkurila Festivaali tulee olemaan Vantaan Kaupungin suurin yksittdinen mainos- ja nikyvyyskampanja
sekd vuonna 2019 etti tulevina vuosina. Kyseessa on paikallinen tapahtuma mutta kansallinen nakyvyys.

Mainoskampanjat eri medioissa, jossa Vantaa on kaupunkina vahvasti mukana.

MEDIA NAKYVYYS
e  Tikkurila Festivaalin omat digi- ja Somekanavat Padyhteistydkumppani + logo
e  Nelonen median Suomipop ja muut: Yleinen tietoisuus + spotit
®  Sosiaalinen media: 24/7 ja 365 SoMe + Yleinen tietoisuus
®  Vantaa Visa Somekilpailu faneille Reach satoja tuhansia
e  Tiketti ja Lippu.fi kanavat ja viestinta Artikkelit, somepostaukset
e Hullut Piviat- kampanja ja sen markkinointi
e  Ulko- & screenmainonta (JCD ja Helsingin keskustan pintoja) Sisalténakyvyys
e  Printtimainonta Vantaan Sanomat, lltasanomat Logonikyvyys
e 7 paivai lehti 11 sivua Logonikyvyys
®  Lipunmyyntipisteet: Logonikyvyys

- Prisma Jumbossa seka Tikkurilassa, Hotelli Vantaa, Tiksikontti Tikkuraitilla ja muut vastaavat.

e  Kisiohjelma: Jaettu kumppaneille, Vantaan Prismoissa, Hotelli Vantaalla seki yleisélle
Avauspuhe + mainos
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Tapahtuman aikainen ja jilkeinen nikyvyys:

Vantaan kaupunki on nakyvasti esilld myds itse tapahtuman aikana. Nakyvyytta on ainakin seuraavissa kosketuspinnoissa.
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®  Vantaa-visa saavuttaa sadat tuhannet ihmiset. Alla on esimerkki julkaisusta

-. Tikkurila Festivaali

skuuta - ©
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-n -n
M I KA HYUNTEIN EN @ Merkitse kuva @ Lisaa sijainti  # Muokkaa
71494 12833 " —
¥ Sitoutumiset
henkilot
oo-.~ 1.1t 1,7 t kommenttia 55 jakoa
oy Tykkaa () Kommentti > Jaa o~

Osuvimmat »

VANTAALLA? o

hyonteisasiantuntijoille % Vantaan
kaupunki City of Vantaa tarjoaa
ainutiaatuisen kodin Halavasepikka-
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iimoitettu henkilokohtaisesti. Nahdaan
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®  Sosiaalinen media sen kaikissa muodoissa Somesisallot ja —jaot

e Tikkurila Festivaalin omat digi- ja somekanavat Somesisaltéa + logo

®  Tiketti ja Lippu.fi some, mainonta ja viestinta Mainonta ja artikkelit

e  Kisiohjelma ja kulttuurijohtajan avauspuhe logo + kirjoitus + mainos

e Kutsukortit yhteistyskumppaneille

e  Muut mahdolliset yleiset kumppanien mainospinnat Logonakyvyys

®  Logonikyvyys itse tapahtumassa Vantaan kaupungille Useita logopintoja alueella

®  Screenit: Vantaan mainokset tapahtuman screeneilld Mainosvideo & logo

®  Lehdistén kiinnostus tapahtumaan lukuisia artikkeleita ja kuvia
Tapahtumasta

e  Lehdists, Some, Radio ja televisio: HS, MTV, Nelonen Media, YLE, Suomipop, Seiska ja muut pienemmit mediat ja
somekanavat

e  Tapahtuman After movie

®  Vioggareiden ja Bloggareiden kiinnostus tapahtumaan vlogi- ja blogijutut + kuva

®  Mielenkiintoiset vieraat, somevaikuttajat ja julkisuuden henkilot jakavat omissa kanavissaan kuvia tapahtumasta.
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EIN

michaela.soderholm - Seuraa
Tikkurila Festivaali

65 vk 1tykkdys Vastaa

—— Naéyta vastaukset (1)

melindaaa99 Niin upeee!!

65 vk 1tykkdys Vastaa

—— Naéyta vastaukset (1)
geiligella Oot niin kaunis ja
iloinen aina®@ @ @

65 vk 1tykkdys Vastaa

—— Naéyta vastaukset (1)

happy_berries Oh you look so
happy that it makes me happy as

welll @

65 vk 1tykkdys Vastaa

O Qd A
e almahatonen ja 1302 muuta tykkaavat

AKUUTA 2

Lisda kommentti..




TIKKURILA FESTIVAALI 2019 MARKKINOINTITUKI | SELVITYS VUODELTA 2019

Vastaanottaja
VANTAAN KAUPUNKI

Julkaisun tiedot

Julkaisusi tehokkuus
ase . SUOMIPOP
Sw 11. heindkuuta - § 62 296 T2

TIKSI ON STARTANNUT! Vau mika paiva! Vantaan Hiekkaharjussa ei 167 Real T
edes pieni sade estanyt hyvaa fiilistd - kiitos upeille artisteille ja e
yleisdlle! & Tanaan vield Eppu Normaali ja Bomfunk MC's! %

163 163 0
Tikkurila Festivaali kuvat Samuli Pentti ja Konsta Linkola e O Tykkaz ilkaisuss Jaoissa

2 2 0

1 1 0

1 1 0

3511

2649 0 862

KIELTEINEN PALAUTE
3 Piilota julkaist 2F -

62 296 3678 o o
Tavoitetut henkilét Sitoutumiset

OO Kirsi Ronkainen, Roosa Mammi ja 159 muuta 1 kommentti 1 jako

oY Tykkas () Kommentoi /> Jaa & -

Ylld esimerkki Radio Suomipopin sosiaalisen median julkaisusta ja sen tavoittavuudesta
Tiksikontti

Tiksikontti toimi Tapahtuman promo- ja lipunmyyntikonttina kesikuun alusta tapahtuman loppuun saakka. Kontilla asiakkaat
saivat tietoa tapahtumasta, pystyivit hakemaan itselleen kisiohjelman, pystyivit ostamaan tapahtumalippuja seki vaihtamaan
lippunsa rannekkeeseen etukateen. Tiksikontti toimi Tikkuraitilla Tikkurilan keskustassa ollen nikyvi osa Tikkurilassa asioivien
jokapiiviistd elamai ja tuoden ndin sekd Tapahtumaa ettd Vantaan kaupunkia heille nikyviksi (logo kuvapinnoissa). Tiksikontin
lisiksi tind vuonna ennakkorannekkeenvaihtopaikkoina toimivat Sokos Hotel Vantaa sekd Sanomatalo.

Nikyvyys Suomen paimedioissa vuonna 2019

Tikkurila Festivaali, ja sitd kautta Vantaa on nostettu esille myés Suomen valtamedioissa & isoissa maanlaajuisissa julkaisuissa
kuten MTV3 ja Helsingin Sanomissa. Artikkeleissa on nostettu esille erityisesti Tikkurila Festivaalin vuonna 2019 saavuttama
kivijdennitys sekd tapahtuman jirjestyshiiristtomyys ja siisteys — molemmat aspektit omiaan nostamaan positiivista kuvaa
Vantaasta ja sen omasta tapahtumasta.
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Julkaistu: 15.7. 2:00

VIIKONVAIHTEESSA jarjestetty Tikkurila-festivaali ylsi
kavijaennatykseen. Vantaan Hiekkaharjussa pidetty tapahtuma kerasi
kolmen pdivan aikana yli 35 000 kavijaa. Kuudennen kerran jarjestetty
festivaali oli nyt ensimmaistd kertaa kolmipdivadinen.

Festivaalin esiintyjiin kuuluivat muun muassa Lauri Tahka, Kaija Koo,
JVG, Pyhimys ja Ville Valo & Agents.

VIIKONLOPPUNA jdrjestettiin myo0s muita musiikkifestivaaleja eri
puolilla Suomea. Esimerkiksi raskaaseen rockiin keskittynyt Sauna Open
Air kerasi Tampereelle kahden pdivan aikana yleisoa 14 000.

Kotimaiseen pop- ja rockmusiikkiin keskittyva kolmipdivdinen
Suomipop-festivaali Jyvaskyldssa houkutteli paikalle 29 000 kavijaa ja
Oulussa 22 000 musiikin ystavaa.

Vantaan Sanomat kirjoittivat tapahtuman rauhallisesta juhlinnasta 14.7.2019 :
PUHEENAIHE
14.7.2019 10.38

"Jarjestyshairioita ei kaytannossa ollut lainkaan™
Tikkurila Festivaali teki jalleen kavijaennatyksen

Luetuimmat

"Myynti rdjahti kasiin" —
suomalainen partafirma
kumppanikseen tutun
hevibandin, ja menekki
huimaksi @B
PUHEENAIHE
24.10.2019 05.42

Erikoislaakari parahtaa

ilmiostd, joka voi vieda |
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Kuva: likkurila Festivaall

—Jarjestyshairioita ei kaytanndssa ollut lainkaan. Tikkurila Festivaali oli
jalleen hyvan mielen festivaali, iloitsee Tikkurila Festivaalin tiedottaja
Tomi Lindblom.

Niin siitakin huolimatta, etta Hiekkaharjusssa juhli kolmen paivan aikana
yli 35 000 festarivierasta. Kuudetta kertaa jarjestetty festivaali oli
lauantaina loppuunmyyty.

Lindblom pohtii, ettd suurten jarjestyshairididen puuttumiseen on
varmasti syynsa myos alueen puhtaudussa ja siisteydessa.

- Jos joku heitti roskan maahan, niin se poimittiin pian pois, kertoo
Lindblom.

Aurinko ei talla kertaa hellitys festarivakea koko juhlinnan ajan.

— Perjantaina tuli lyhyita 5-10 minuutin kuuroja. Sadekuurot eivat
kuitenkaan tunnelmaa lannistanut.

Tana vuonna Tikkurila Festivaalin lavalla nahtiin JVG, Kaija Koo, Sanni,
Juha Tapio, Lauri Tahk&, Pyhimys, Ville Valo & Agents, Popeda ja
Apulanta.

Yleisoa oli jokaisen artistin keikalla.

— Floppeja ei ollut, yleiséa kiinnostivat kaikki esiintyjat Sannista
Apulantaan, sanoo Lindblom.

Tikkurila Festivaali teki jalleen kavijdennatyksensa.

— Kavijamaarien voimakas kasvu 15 000:sta nykyiseen yli 35 000:een

on selva osoitus siita, ettd yleisé haluaa nauttia suomalaisista artisteista
seka siita, etta paakaupunkiseudulla on ollut pulaa kaltaisellemme
monien aistien laadukkaalle tapahtumalle, kertoo festivaalin perustaja
Jan Grehn tiedotteessa.

Tikkurila Festivaali jarjestetaan myos ensi vuonna samana viikonloppuna
kuin nyt.
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Nikyvyys Suomen piimedioissa, markkinoinnissa, viestinndssi ja Sosiaalisen median kanavissa.

Saadun palautteen ja tutkimustulosten perusteella (mediat, media- ja mainostoimistot) mukaan Tikkurila Festivaali oli yksi Suomen
néikyvin, puhutuin ja ﬁﬂiste“yin keséitapahtuma kaikkine oheistoimintoineen.

Tikkurila Festivaali, ja etenkin laadukas kokonaisuus seka palvelut houkuttelevat Vantaalle ja Tikkurilaan suuren mairan Suomen
eturivin merkkihenkiloita, sidosryhmiéi, virkamiehia, yrityksié ja vieraita u]kopaikkakunni]ta.

Tikkurila Festivaaliin tuli vieraita ldhes sadalta eri paikkakunnalta Suomesta sekd myos asiakkaita ulkomailta lisiten ndin
huomattavasti Vantaan vetovoimaa kaupunkina.

Tikkurila Festivaalia on kehuttu ympéri Suomen erilaisissa kohtaamisissa seka kaupallisella puolella ettd julkisen puolen
foorumeissa: monien kansallisesti merkittavien tahojen mielestd Vantaalla jarjestetadn yksi Suomen parhaiten jarjestetyista
tapahtumista.

Taman lisdksi yhteistyokumppanit, kutsuvieraat ja yritysvieraat ovat kehuneet tapahtuman VIP-puitteita Suomen parhaiksi, ja jopa

kansainvilisen mittakaavan mukaan jérjestetyiksi.

Tikkurila Festivaalin laadukkaat jarjestelyt luovat positiivista mielikuvaa tapahtumasta joka sikenoi maalaamaan positiivista kuvaa
myds tapahtumapaikkana toimivan kaupungin imagosta ja kaupunkiin liitetyistd mielikuvista.

Vantaan kansalliseen nikyvyyteen nihden Tikkurila Festivaalin saama markkinointituki on erittdin perusteltu. Saatuun arvoon
nihden markkinointituki voisi olla huomattavasti mittavampi.

Tikkurila Festivaali on todenndkéisesti yksi Vantaan historian parhaista ja positiivisimmista brandikampanjoista.

Tikkurila Festivaali tuo Vantaalle ja sen talouteen yleison lisiksi paljon rahaa: hotellit tayttyvat ja ihmiset kiyttavat ja jattavat rahaa
Vantaalle. Naita valillisia vaikutuksia on lukuisia.

Tikkurila Festivaali kiittda Vantaan Kaupunkia aivan mahtavasta yhteistydsta ja suuresta luottamuksesta. Erityiskiitoksen saavat

kulttuuri- ja liikuntapalvelut sekd heididn upea henkilokuntansa!

ALLEKIRJOITUKSET:

Helsingissa 11.1.2019

Nelonen Media Live | Tikkurila Festivaali

Anssi Nevalainen Riikka Fagerholm





