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Vastaus Janne Hartikaisen ja 17 muun valtuutetun aloitteeseen Vantaan kaupungin logon
ja graafisen ilmeen uudistaminen
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Janne Hartikainen sekd 17 muuta valtuutettua jattivat seuraavan valtuuston tydjarjestyksen mukaisen
valtuustoaloitteen:

”Vantaan kaupungin perinteinen kalanpyrstovaakuna hyvaksyttiin kdyttédén vuonna 1951, 73 vuotta
sitten, jolloin Vantaa tunnettiin vield Helsingin maalaiskuntana. Vaakuna tuo kauniilla tavalla esiin
Vantaan parhaat ja tunnistettavimmat puolet — luonnonlaheisyyden, elinvoiman ja perinteikkdan
lohijoen.

Vantaan kaupungin nykyinen logo otettiin kaytt66n vuonna 2015. Pidan jadpalikaksikin luonnehdittua
logoa epdonnistuneena eikd se mielestdni kuvaa Vantaata kaupunkina juuri milldan relevantilla tavalla.

Kaupungin logo on olennainen osa kaupungin imagoa. Onnistunut viestinta lisaa parhaimmillaan
kaupungin vetovoimaa ja luo identiteettia. Kalanpyrsto on ldheinen symboli vantaalaisille, josta monilla
on lampimia muistoja. Taman vuoksi uusi logo tuleekin kehittaa legendaarisen vaakunan pohjalta. On
myos vaikea kuvitella tdman uudistuksen aloittamiselle sopivampaa ja symbolisempaa ajankohtaa kuin
Vantaan 50. juhlavuosi.

Graafinen ilme on olennainen siitakin syysta, ettd se on suurimmalle osalle kaupunkilaisista tarkein
kosketuspinta kaupungin brandiin. Vaikka kaupungilla onkin erindisia haasteita, kyse on mielestani
suurelta osin imago-ongelmasta. Uskon graafisen ilmeen uusimisen olevan olennainen osa uusitun
imagon brandiviestintaa.

Me taman aloitteen allekirjoittaneet ehdotamme, etta kaupunki kaynnistaa selvityksen kaupungin logon
ja graafisen ilmeen uudistamisen mahdollisuuksista ja kustannuksista.”
Kaupunginvaltuusto 16.9.2024 § 13

Paatos:
Paatettiin ottaa asia kasiteltavaksi ja |ahettaa valtuustoaloite kaupunginhallitukselle valmisteltavaksi.

Konsernijohdon ja elinvoiman toimiala toteaa vastauksenaan seuraavaa:

Vantaan kaupungin brandiuudistus toteutettiin vuonna 2015. Uudistuksessa virallisen vaakunan rinnalle
otettiin kayttoon kaupunkimarkkinointitunnus, jota kdytetdaan kaupungin markkinoinnissa ja
paivittdisessa viestinndssa. Tunnus suunniteltiin edustamaan kaupungin brandia ja houkuttelevuutta, ja
sen kayttd on vapaampaa ja laajempaa kuin virallisen vaakunan.
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Virallinen vaakuna on heraldisesti maaritelty symboli, joka edustaa kaupungin historiallista ja virallista
identiteettia. Vaakunan kaytto on tarkemmin saanneltya ja rajoittuu yleensa virallisiin ja arvokkaisiin
edustuksellisiin tarkoituksiin, kuten virallisissa asiakirjoissa, kunniakirjoissa ja juhlallisissa tilaisuuksissa.

Vuoden 2015 uudistuksessa pdivitettiin koko brandi viesteistd, visuaalisuudesta ja tunnuksesta lahtien.
Uudistus suunniteltiin kokonaisvaltaisesti toimivaksi ja ajassa elavaksi, pohjautuen uuteen
markkinointitunnukseen. Uudistuksessa huomioitiin myds vaakunan kaytto, ja visuaalinen identiteetti
rakennettiin yhdistamaan molemmat osaksi brandia. Se myo6s rakennettiin ajatellen kaupungin kehitysta
mahdollistaen alabrandien suunnittelun kuntaorganisaation eri toiminnoille.

Vantaan brandi saavuttaa vuonna 2025 kymmenen vuoden idan. Kaupunkibrandien elinaika voi vaihdella
suuresti riippuen kaupungin strategisista tavoitteista, toimintaympariston muutoksista ja brandin
vastaanotosta. Yleisesti ottaen kaupunkibrandit voivat kestaa useita vuosia, mutta niitd saatetaan
paivittaa tai uudistaa noin 5-10 vuoden valein.

Vuoden 2015 brandiuudistus ja uusi markkinointitunnus herattivat vahvaa julkista keskustelua ja
arvostelua. Nyt tunnus on l6ytanyt paikkansa, ja sen johdonmukainen kaytto kuntaorganisaatiossa on
vakiintunut. Vantaa on kehittynyt kymmenessa vuodessa, ja kaupungin tunnistettavuus on kasvanut.
Myds vaestorakenne on muuttunut, suuri osa vantaalaisista on alle 40-vuotiaita. Vantaa on kasvava ja
kehittyva kaupunki, ja sen tunnistettavuuden eteen on tehty paljon tyotd. Markkinointitunnus on
keskeinen osa brandia, ja sen uudistaminen voisi heikentaa tunnistettavuutta ja brandin
johdonmukaisuutta.

Vantaan vaakuna ja lohenpyrstd symboloivat Vantaata kaupunkina ja sen historiaa. Markkinointitunnus
symboloi Vantaata asuinpaikkana, matkailukohteena ja yrityskaupunkina. Se my6s symboloi Vantaata
osana maailmaa ja kansainvalisyyttd, lentokenttdkaupunkina. Logon uudistaminen voisi heikentaa
Vantaan mainetta ja vdahentda sen tunnistettavuutta. Logouudistuksen sijaan, on tulevaisuudessa 5-10
vuoden ajanjaksossa hyva pohtia kokonaisvaltaista brandiuudistusta. Kokonaisvaltainen brandiuudistus
on tulevaisuudessa vdistamaton, mutta yksittdisen logon uudistaminen ei ole kannattavaa.

Logon uudistaminen voi herattaa vastustusta ja negatiivisia reaktioita asukkaiden ja sidosryhmien
keskuudessa, erityisesti kun nykyinen logo on ollut kaytossa suhteellisen lyhyen ajan. Brandiuudistus on
pitkdjanteista tyotd, ja usein vaihtuva logo voi antaa vaikutelman epavakaudesta tai
epdjohdonmukaisuudesta, mika voi heikentda luottamusta kuntaan. Vakiintunut logo viestii vakaudesta
ja luotettavuudesta, ja siihen Vantaa pyrkii.

Talla hetkelld Vantaalla on kdynnissa suuria muutos- ja kasvuhankkeita, joten brandiuudistus tai
yksittdinen logouudistus tassa vaiheessa kaupungin kehitysta voisi olla haitallista. Brandin rakentaminen
vie aikaa. Vantaasta on tulossa Suomen 4. ratikkakaupunki ja kaupungin karkihankkeet - ratikka,
osaamiskampus, Kuusijarvi ja Myyrmaen kaupunkikulttuuritalo - ovat parhaillaan joko kehitys- tai
rakennusvaiheessa. Kokonaisvaltainen brandiuudistus olisi hyva ajoittaa aikaan, jolloin Vantaa on
vakiinnuttanut kasvavan kaupungin mielikuvan.

Vuonna 2025 Vantaan brandia tullaan huoltamaan. Kymmenessa vuodessa Vantaa kaupunkina on
kehittynyt ja kasvanut. Brandiviestit, mielikuva Vantaasta ja visuaaliset tarpeet ovat kehittyneet, myos
saavutettavuuden huomioiminen on muokannut brandia. Huollossa keskitytdan Vantaan nykyiseen
mielikuvaan ja uudistetaan viesteja vastaamaan taman hetken Vantaata ja tahtotilaa, johon pyrimme.
My®0s brandin visuaalisia tekijoita ja graafista ilmetta tarkastellaan. Lisaksi samassa yhteydessa luodaan
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tulevalle Ratikkakaupungille brandi- ja mielikuvatekijoita. Kaupungin logoa ei ole tdssa yhteydessa
tarkoitus uudistaa. Brandin huoltoon on budjetoitu talle vuodelle 50 000 euroa.

Mikali huollon yhteydessa tehtaisiin myos logouudistus, olisi hyva tehda kokonaisvaltainen
brandiuudistus ja logon rinnalla tulisi huomioida visuaalisen brandin toimivuus kokonaisuutena. Tall6in
kustannukset nousisivat yli suunnitellun budjetin. Pelkdan logon muuttaminen kaikkiin nykyisiin
materiaaleihin lisdisi myos kustannuksia. Kokonaisvaltaisen brandiuudistuksen budjetti olisi arviolta
vahintdan 100 000 euroa tai enemman, jopa useita satoja tuhansia euroja. Uudistuksessa tultaisiin
huomioimaan kaikki sahkdiset jarjestelmat, viestinta- ja markkinointikanavat ja -materiaalit,
suunnittelupohjat ja brandielementit seka tyon maara, jonka uudistus vaatisi.

Kaupunginhallitus 24.2.2025 § 20

Kaupunginjohtajan esitys:

Paatetaan

a) antaa Janne Hartikaiselle ja 17 muulle valtuutetulle tiedoksi aloitteen allekirjoittaneelle toi
mialan esityksen mukainen kaupunginhallituksen vastaus.

b) esittda kaupunginvaltuustolle merkittdvaksi kaupunginhallituksen vastaus tiedoksi.

Paatos:

Hyvaksyttiin esitys.

Liite:

—“ ) allekirjoitettu Janne Hartikaisen ja 17 muun valtuutetun aloite Vantaan kaupungin logon ja
graafisen ilmeen uudistaminen

Taytantéonpano: lakiasiat ja paatosvalmistelu, esitys valtuustolle

Muutoksenhakuohje: 3.1. Oikaisuvaatimus- ja valituskielto

Lisatiedot:

Viestintdjohtaja Mari Kalmari
etunimi.sukuni@vantaa.fi



